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Eingeholt vom eigenen Erfolg

Freiburgs Bioladen wollen sich vom konventionellen Handel als die besseren Biowaren-Verkaufer absetzen / Kampagne lauft an

VON ANETTE BENDER
UND HOLGER SCHINDLER

Bioprodukte sind bei Verbrauchern be-
liebt — so beliebt, dass die grofen Ein-
zelhandelsketten schon seit langerem
in den einstigen Nischenmarkt einge-
stiegen sind. Auch beim Discounter
oibt’s bereits ein breites Sortiment mit
Waren, die das Biosiegel nach EU-Stan-
dard tragen. Da sehen sich manche der
knapp zwei Dutzend Pioniere, Idealis-
ten "nd auf Ganzheitlichkeit bedachten
Utkzzﬁugungstﬁter der Freiburger Na-
turkost- und Bioladenszene herausge-
fordert, ihre Existenz zu rechtfertigen.
Ein Wertekodex und eine entsprechen-
de Kampagne sollen nun dabei helfen.

,Bi0 kann mehr!“ heift die Kampagne,
die der Bundesverband Naturkost-Natur-
waren (BNN) der Hersteller und Grof-
hdandler im Oktober 2009 gestartet und
vergangene Woche auch nach Freiburg
pebracht hat. Im Mittelpunkt seht dabei
2in sogenannter Kodex, der umfassend
festschreibt, welche Werte im Naturkost-
handel im Gegensatz zum konventionel-
len Lebensmittelhandel gelten sollen.

Beim Vita-Naturmarkt im Industriege-
biet Nord stellte der Verband den Kodex
vor—mit Rickendeckung aus der Freibur-
per Bioszene. AuBler Vita-Inhaber Edgar
Rieflin waren auch der Eichstetter Bio-
1
Wurm gekommen, der in Freiburg leben-
de Geschiftsfiihrer des BNN-Einzelhan-
jelverbands und Mitbegriinder des Biola-
dens , Die Flocke* in Littenweiler.

Der neue Kodex kntipft an die Ziele der
Biopioniere an, wie BNN-Geschdftsfiihre-
'in Elke Roder darlegte. AuBer fiir kon-
irollierte Biokost stehe die Branche eben
auch fiir einen nachhaltigen Ernahrungs-
1nd Lebensstil sowie fiir Ressourcenge-
rechtigkeit, fiir Chancengleichheit und
iir Natur- und Umweltschutz allgemein.
Der Kodex beinhaltet Normen, die fiir
Mitglieder verbindlich sind. Wir legen da-
mit Unternehmensziele fest,“ so Roder.
Ganz praktisch gehe es etwa um Klima-
schutz, den weitgehenden Verzicht auf
Aromastoffe, Gentechnikfreiheit, regio-
nale Belieferung, fachkundige Beratung
ind Transparenz. Das will man nun der
Kundschaft vermitteln.

Bundesweit seien bislang 400 Natur-
kost-Einzelhdndler an der Kodexkampag-

dler Wilhelm Rinklin und Harald

Der Biofachhandel in Fn;-.lburg— im Bild der Vita-Naturmarkt - will mit den alten Idealen die Werbetrommel riihren.

ne beteiligt, in Freiburg vier von insge-
samt knapp zwei Dutzend, sagte Roder.
Freiburg gilt als Bioladen-Hauptstadt.
Auf 100000 Einwohner kommen fast
10,5 Biofachgeschdfte — keine andere
deutsche GroBstadt hat eine hthere Quo-
te. Dabei war der Anfang alles andere als
leicht, wie Rieflin, Rinklin und Wurm zu
henchten wissen. Edgar Rieflins Vita-
Markt feiert heuer 25-jahriges Bestehen —
und der Biokaufmann erinnert sich an
miihselige Aufbauarbeit: ,Wir waren da-
mals wenig geliebte Revoluzzer und gal-
ten als realitatsferne Weltverbesserer.®
Das hat sich gedandert. Biowaren sind
heute ein Wachstumsmarkt. 2008 erhoh-
te sich der Umsatz mit Bioprodukten das
fiinfte Jahr in Folge im zweistelligen Be-
reich, namlich um rund 10 Prozent auf
5,8 Milliarden Euro. Der Anteil am ge-

samten deutschen Lebensmittelmarkt
liegt dabei bei rund 3 Prozent.

Gerangelt wird nun darum, wo mogli-
che weitere Zuwachse anfallen — im meist
inhabergefiihrten Biofachhandel oder bei
den groflen Ketten des konventionellen
Einzelhandels. Im vergangenen, fiir den
Handel insgesamt eher schwierigen Jahr
habe der Biofachhandel immerhin ein
weiteres 4-Prozent-Plus verzeichnet,
wahrend das Biogeschaft im konventio-
nellen Handel geschrumpft sei, so Roder.

Dabei ist auch der Biofachhandel im
Umbruch. Mit Alnatura ist eine grofRe
Kette in den eigenen Reihen entstanden,

die in Freiburg mit zwei Filialen vertreten

ist und zwei weitere in Planung hat. Au-
RBerdem treiben viele Geschift ihre Pro-
fessionalisierung voran, um die wachsen-
de Nachfrage handhaben zu konnen.
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Eine Vielzahl von Standards kann den
Verbraucher verwirren. Gewisse, grund-
legende Orientierung bietet seit 2001
das deutsche Biosiegel, welches Waren
tragen, die der EU-Oko-Verordnung
entsprechen. Daneben gibt es Kenn-
zeichnungen der verschiedenen Bio-
anbauverbande mit jeweils eigenen,
strengeren Bestimmungen (etwa De-
meter, Ecovin oder Bioland). Bioladen
konnen Mitglied im Naturkost-Verband
(BNN-Einzelhandel) werden. Die Ein-
haltung der Verbandsstandards, etwa
100 Prozent Biowaren, wird dann re-
gelmaBig uberpruft. Zu erkennen sind
sie am grofBen ,N" an der Ladentur.




